Obcas se vam muze stat, ze vas nahoda zavede
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agoska SLOVNIK REKLAMSTINY brendofka

a

agoska je familiérné agentura.

ajdja [pi§ idea] jest mySlenkou.

ajsikja [pi§ ICQ] je na posilani mesyci lepsi nez mejl.

ajtak vulgo ajtymenecr [pi§ IT manager] je spravce sité, takovy
kmotr rybaft.

ambrela [pi§ umbrella] znamend zastfeSujici ndpad. Lze jej také
prezentovat jako koncept.

animatyk [pi§ animatic] je nejlepsi zptsob, jak vnutit klientovi ndvrh
spotu: za neuvéfitelné horentni ¢astku nechat animovat stordc.

artdajrektr [pi§ art-director] neboli grafik alias vytvarnik vymysli
lejaut podle bryfu, s pouZitim mandatorii a ve spoluprici s ko-
pyrajtrem, kryjejtyvdajrektrem a ekauntem, K ruce ma detépdka.

audoér [pi§ outdoor] je vSechno, co je mimo prodejnu a slouzi ku
propagaci toho, co je v prodejné. Typickymi audory jsou bilbose,
poustry a sitylajty.

audofdboks w [pi§ out-of-the-box] je webova reklama, kterd na saj-
¢ nema predem vymezeny prostor a poletuje si.

b

bacet [piS budget] znamena rozpocet a plati pro néj to samé, jako
napi. pro dZingl. Kromé toho, zmini-li v bryfu ekaunt “niskej-
bacet”, znamena to pro kreativce, aby se s tim neprdéli.

badykopy [pi$ body-copy] vysvétluje to, co nelze pochopit z vtip-
ného hedlajnu. Je to informace zhu$ténd do nékolika vykiiku.
Autorem badykopy je kopyrajtr, spoluautorem jsou mu vSichni
pracovnici klientova marketingu vcetné pisarky a vratného.

barneti jsou edmeni z agosky Leo Burnett.

bartr [pi§ barter] znamend pujcku za oplatku. Jinymi slovy recip-
ro¢ni reklama, za kterou mydyjaselrs - rozuméj edvertdjzink ekaunt

menecT, sejlz menecr [pi§ media-sellers, advertising-, account-,
manager- a sales-manager] - dostanou listky na koncert nebo per-
manentku na skvos.

beloudzlajn [pi§ below-the-line, zkrdcené BTL, Mordvici fikaji
betelne”’] jest opakem eboufzlajn a znamena podlinkovou akti-
vitu, ¢imz se rozumi v§e mimo zikladni sadu reklamnich médii,
kterou tvoii bilbose, inzose a spoty rozhlasové a televizni.

bejzment [pi§ basement] v sob& nese podstatu véci.

bejzovat foldry [pi§ to-base-a-folder] znamend zaklddat si slozky.
e ,.Zabejzujte foldr pro mesyce,” iikd ekaunt asistentce.

benefit predmétu reklamy je vyjadren privlastky, pfidavnymi jmény
a superlativy.

bener w [piS banner] je ten prouzek, co vas zamérné zdrZuje a odvadi
vasi pozornost na vétsing sajt.

bilbos [pi$ billboard] alias bilbord je obfi plakat, umistény kamkoli,
kde je stejnd ¢i menSi plocha neZ ma plakat sdm. PouZiva se
k vnucovéni hesel a dogmatickych sd€leni, z nichz kazdé dvacété
v sobé€ nese maximaln€ 5 % pravdy. Nesmi vyvolavat dojem, Ze je
soucdsti dopravnich znaceni, aby neodvadél pozornost fidici od
skute¢nych znacek, ale zaroven musi upoutdvat pozornost fidic¢t
- pro néZ je vétsinou urceny - do té miry, aby si jej zapamatovali
a jeho sdéleni si vryli do paméti, kterouZto pamétovou polozkou
vymazou jinou polozku, vétSinou znacku omezujici rychlost v obci.

bord [pi$ board] je lepsi papundekl. Skica a Svihovka na néj nale-
pené se zméni v prezentaci a stordc.

brauzr w [pi§ browser] je prohliZe¢, prostfednictvim jehoZ jste na
webu napadéni reklamou.

brejstoming [pi$ brain-storming] je nedilnou soucasti bryfingu.
Lidé vné€ agosek mu fikaji vymejvérna.

brendofka je kampari na posileni povédomi o produktu, neda se ale
zméfit jeji edsakses.



bryf SLOVNIK REKLAMSTINY eboufzlajn

bryf aneb bryfing [pi§ briefing] je vesela seSlost nad zakdzkou. Lze
to také Cesky vyslovit jako zadani, ¢imZ je mySlena skute¢nost,
Ze ti, jimZ je tkol zad4van, jsou zadavatelem © obryfovani.

C

cilovka neboli cilova skupina vyjadiuje ter¢, do néhoZ se chce re-
klama strefit. Cilovka miZe byt jak v€kovd, tak pohlavni ¢i pro-
fesni. Cilovkou obecnou je hlupék, ktery neumi do péti pocitat,
nikdy nevid€l auto a pere na valSe.

cejarpicko [pis GRP alias Gross-Rating-Point] fika mydyjaplene-
riim, jak uspésny byl spot v danou dobu. Nikdo jiny neZ lidé z my-
dyjadypdrtmentu tomuto vykladu nerozuméji.

cekovat [pi$ check-it] znamen4 slidit po chybach podfizenych a ty
pak hlasit vys.

cenyjepejc¢ [pi$ junior-page] je nesmyslny format inzerdtu v novi-
nich; nevychdzi z déleni stranky 1/2, 1/4, 1/8 atd., ale ma pfi-
bliZzné rozméry A4 a je vZdy na vysku.

¢obnamba [pi$ job-number] je ¢islo zakazky.

d

dajrektmejl [pi§ direct-mail] nebo zkrdcené dajrekt je to, co vés
Stve ve vaSem poStovnim kastliku, protoZe jste si nic takového
neobjednali, a kdyZ si to uZ ndhodou pfectete, tak potom utratite
zbyte¢né penize za néco, co vliibec nepotfebujete, ale kdyZ ono to
bylo tak vyhodné!...

dajrektr [pi$ director] je nejniZ$i funkce v agosce. Kazdy je néceho
dajrektrem: drt—, eksekjutyv—, ekaunt—, dytypy—, rysepsn—, sejlz—,
mydia—, kryjejtyv—, klajent—, trefyk—, fajnensi—, atd. AgoSky
zaméstnavaji pouze feditele. Bez ohledu na to, Ze vetSina fedite-
luje pouze své Zidli.

dedlajna [pi§ deadline] je pevny ¢asovy udaj s libovolné posuno-

vatelnymi hranicemi, jemuz casto pfedchazi ouvrtajm. Dedlajna
je zaklinadlem ekauntii, pro drtdajrektry je okamzikem, kdy by
méli zacit néco délat.

détépak [pis dtp-operator] nepracuje v pomocném technickém pra-
poru, ale jinak se jeho prace od ¢ernych baront nijak neli$i: i on je
trestdn za své vzd&lani. Cim vic toho s po¢itadem umi, tim méng
toho v préci stiha.

dypjuty [pi$ deputy] je kazdy zastupce kteréhokoli dajrektra a jeho
funkci je nechat si kélet na hlavu v pfipadé prisvihd, a nebo loa-
jaln€ mlcet, chlubi-li se dajrektr jeho praci co svou (své deputat-
niky maji ekauntdajrektr, iksekjityvdajrektr, kryjejtyvdajrektr,
menecyndajrektr, mydyjadajrektr, stretecikdajrektr, nibyznys
dajrektr, fajnensdajrektr; jediny, kdo jej nemad a kdo jej skute¢né
potiebuje, je kazdy drtdajrektr).

disizninfluensrs [pi§ decision-influencers] jsou zoufalci, ktefi se
bez dysiznmejkra neuprdnou. Budte radi, pokud jimi nejste.

dysiznmejkr [pi§ decision-maker] je klicova a rozhodujici osoba
s vlivem pfedev§im na disizninfluensra.

dysplej [pis display] je néco z papundeklu, co stoji na regalu, na pul-
tu ¢i na zemi, je to potiSténo tematicky shodné s probihajici kam-
pani, mé to mnohdy rafinované vyseky a bigy (neboli ptehyby)
a zamky (aby to nespadlo), ma to upoutat zdkaznika a donutit jej
si precist hedlajnu a nésledné celou alegorii na nabizeny prodakt.

dyzajn [pi§ design] je xicht ¢ehokoli, co nevzniklo rukou boZi,
napf. pneumatiky (tam se to ale ¢te buthvipro¢ dezén).

dzingl [pis jingle] je znélka. Ponévadz ,.opatfit znélkou” zni blbé,
je nutno ,,dZinglovat”.

€

eboufzlajn [pi§ above-the-line] jest opakem beloudzlajn a je syno-
nymem pro radio, tyvycko a printy, odborné masmédia.



edmen SLOVNIK REKLAMSTINY imic¢

edmen [pi§ ad-man ¢i ad-men] je zkratka pro ¢lovéka posedlého
reklamou at uz tvirce, nebo konzumné.

edsakses [piS§ ad-success] vulgo dspé$nost reklamy se da zméfit jen
hardly. Naproti tomu websakses w [pi§ web-success] se dd zmé-
fit pomoci poméru kliksrii k vijii.

edvrcouryjel [pi§ advertorial] je vicefddkové placani bez hlavy
a paty, pfevlecené za inzos. Autorem je vyhradné kopyrajtr.

edvrtajzyn [pi§ advertising] byly ptivodné vSechny placené plochy
urcené pro reklamu; postupem casu se z toho stalo synonymum
reklamy a kdektery ¢i¢munda, ktery ovladl korel, je edvrtdjzy-
nejcensy.

ekaunt [piS account, pfip. account-director] je ¢lovek, ktery viemu
rozumi, v§echno znd a v§echno uz vidél. Také je velmi kryjejtyv
a kdyby umél kreslit a pracovat s pocitacem a mél tiskarnu, délal by
si v§echno sdm a nepotieboval by ani drtdajrektry, ani kopyrajtry.
Jeho skute¢nym tikolem je bohuZel pouze nabizeni népadu klientovi.

eksn [piS action] je cokoliv, co nuti kohokoliv v agosce jakkoli se po-
hnout. Jit si pro kafe je ek3n stejné jako promousn nebo kdstink.

érbras [pi§ air-brush] vulgo ,.,americka retus” je oblibenym zafikad-
lem bezradnych drtdajrektrii, kdyZ uZ nevi, jak détépdkovi vnutit
svou mySlenku fotomontaZe.

esystent [pi§ assistant] je k ruce kaZdému, kdo nemé chut udélat to,
co udélat ma.

f

faxnout ustupuje rychlej$imu mejlnuti.

fejs [piS face] je totéZ co imic.

fejslift [pi$ face-lift] je opraSend staroba s novou masli¢kou.

fejvr [piS favor] je zvyhodnéni klienta aneb proc¢ klientovi nevnutit
Sest inzerdth za cenu péti?

fles w [pis§ flash] je multimedidlni format pro reklamu na sajté.

flipcart [pis flip-chart] je synonymem pro okézalé plytvani papirem.
Stretecikdajrektr demonstruje nékolika Svihy fixem po papiru for-
métu B1 auditoriu svoji vizi. Tento proces se ndzyva mytyng.

fokusgrup [pi$ focus-group] je 10 - 12 ndhodné vybranych osob za-
stupujicich cilovku, jejichZ reakce na simulovanou reklamni kam-
pari agoska vzapéti vyhodnoti a vysledky uzije v kampani redlné.

foldrovat je totéZ co zanésti do slozky, zamésti si pod vlastnim
prahem ¢i bejzovat.

fulservis [pi$ full-service] znamend, Ze agoska stoji v haptdku, kdy-
koliv si klient zamane. Také to znamend, Ze klintovi nosi pradlo
do Cistirny a Ze kterykoli z dajrektrii oplenduje u kasy na vecircich
a déla ze sebe Saska pfi kdejaké promousn. Driv se fikalo byt
,-agenturou na kli¢”, nyni vétSinou ,.fulservisejcensy” jsou na klicek.

fydbek [pis feed-back] je reakce klienta na prezentaci.

h, ch

hedlajna [pis headline] je uderny titulek inzose ¢i poustru, kterym
je feCeno vSe podstatné a zaroveil nic, aby bylo nutno se zacist
do podrobnéjsiho kopy. Hedlajna ma byt vtipnd, zarovei vsak pfi-
mocard a bez jinotaju (typicky predstavitel tzv. cilovky je blbec).
Pozor - neplésti si hedlajnu s klejmem!

chvéjka viz vobler.

i, j

icebaut [pi§ it-is-about] je Cisté reklamni terminologie. Nefikame
ji, Ze « ,taktoje”, ale ,,jetovotomzZe”.

ikamers w [pi§ e-commerce] je kSeft onlajn.

iksekjutyv [pi$ executive] miiZze byt menecr [piS manager], dajrekir,
ekaunt ¢i mydyja a nese v sobé povinnost vykondvat to, co mu
nafidi jeho c&yfdajrektr [pi§ chief-director].

imi¢ [pi§ image] 1. obrazek, ktery si ucini okoli ze mé, z agosky,



imi¢benk SLOVNIK REKLAMSTINY kouzmykarzr

z kampané, z klienta ¢i z mydyja. Sou€asti imice byva benefit,
vizudl a korporejt, u jednotlivcl pak jesté€ mobil, lajfstory [Cti
life-story] ¢i lafstory [¢ti milenka], bardk, auto, skvos a dovolend
(¢im dél, tim lip). 2. w je ale zaroven obrazek jako takovy, na-
mnoze na sajté.

imicbenk [pi§ image-bank] je pestrobarevny katalog s fotografiemi
(e fotobanka) vSech Zanrt, ponejvice s rozesmatymi ¢i zamysle-
nymi byznysmeny a byznysmenkami, edmeny nevyjimaje. V kazdé
agosce jsou hromady imicbenkil, a kdyZ v nich hledaté néjaky
konkrétni obrazek neznaje jeho Cislo, pocitejte s tim, Ze bude vzdy
v tom poslednim, at s tim uZ pocitate nebo ne.

imickamparn [image-campaign] ma vzbudit dojem, Ze firma nevy-
hazuje penize oknem.

inkam [pi§ in-come] je vdék klienta vyjadieny penézi.

interstysl [pis§ interstitial] je sajta s reklamou, kterou vam ecys [pis§
ad-sys] vnuti pfedtim, neZ se smite podivat na tu, kterou vidét
chcete (w).

inzos [pi§ inzerdt] je inzerdtem, namnoze printem.

jangové jsou edmeni z agosky Young & Rubicam.

juzr w [pis user] je pocitatelny a tudiZ zpenéZitelny navstévnik sajry
S benerem.

k

kampan [pi§ campaign] je koordinovany multimedidlni humbuk.

kastynk [pi§ casting] je zradné&jsi verzi soutéZe krasy, protoZe ¢asto
vyhrava Sereda jen proto, Ze si to reZisér tak pieje. Pfesto jsou
kéastynky vyhleddvanym mistem setkdni ambiciéznich maminek,
kalkulujicich v rodinném rozpoctu s miliony za desetivtefinovy
zabér na prdelku jejich robatka.

kastovat znamena provadét kdstynk.

ketering [Cti catering] je nejoblibenéjsi slozka pii naticeni spotu.

Agoska velkoryse hosti §tdb za penize klienta, ktery jinak pocita
kazdou korunu.

klajentrevju [pi$ client-review] jsou nepravidelné organizované
mytyngy, pti nichz §éfové agosky zjiStuji od podfizenych daj-
rektrii stav jednotlivych cobnamba.

klejm [pi§ claim] je kratké souslovi ¢i hola véta, kterd spolecné s lo-
gem klienta vytvafi jeji imic a v niZ se nejcastéji vyskytuji vazby
typu ° ,,véc, kterd déla”, ,,néco navic”, ,,nic mii”, ,,my a nikdo
jiny”, ,,my ano, jini ne”, ,,krdsné néco”, ,,néco, co néco...”, ,,je to
o tom, Ze...” apod.

klient je ten, kdo ma vzdycky pravdu.

Kliksru w [pi§ cick-through] je skokem na klientovu sajtu z beneru.

komunikovat [koho, co] znamena hovofitmo sdélivse ni¢ehoZ vni-
vel. ZjednoduSené feceno: komunikace, tomunikace.

koncept je prvotni ajdja, jiZ se vSichni z kredce ihned chytnou, roz-
mixuji ji a nacpou vSude, kam se vejde. Koncept md vzbudit
dojem, Ze stretecy reklamy je detailn& propracovana. Cim vic kon-
ceptl, tim veétsi Sance, Ze si klient vybere ten nejblbé&jsi.

kopac viz kopyrajtr.

kopy [pi$ copy] viz badykopy.

kopyrajtr [pi$ copy-writer] vulgo textar alias kopdc se vyznacuje
spoustou ndpadii a mizernou ¢eStinou. Ma nékolik nepratel: inter-
punkci, vyjmenovand slova, sloh a drtdajrektry. Téchto nebyt, to
by se to psalo!

korporejt [piS corporate, pfip. corporate-design] je souhrnem vse-
ho, na ¢em klient stavi svoji imic¢. Hlavnim smyslem korporejtu
je jeho porusovani, cilem jeho uZiti je vnést zmatek mezi ekaunty,
ktefi je vnimaji jako zaklinadlo v pfipad¢, Ze nesouhlasi s lejau-
tem. Lze jej potkat i ve tvaru sijaj [pi§ corporate-identity].

kouzmykarzr w [pi§ cosmic-cursor] je reklama, kterd neustéle
poletuje sajtou za Sipkou kurzoru.



kreac SLOVNIK REKLAMSTINY mobil

kreac [pi§ creative-department] je ekaunty démonizovana skupina
intelektudld, ktefi nebyli s to uplatnit se ve svych ptivodnich pro-
fesich (napf. strojaf, ucitel, hudebnik, dramatik, herec, grafik ¢i
DJ), a proto se dali k reklamé. Zahrnuje kryjejtyvdajrektra, ko-
pyrajtry a drtdajrekrtry, takfeCené kreativce. Netvirci slozkou

kreativec je membr kredce.

kreatyva vulgo kreativita znamend, Ze kazda blbost, kterd kohokoli
z kred¢e ndhodou napadla, je téZce vydolovand ajdja postavend
na zkuSenosti a vzdélani, coZ je blbost, kterd miiZe napadnout jen
nékoho z agosky.

kryjejtyv dajrektr [piS creative-director] je ¢lovék bez vkusu a es-
tetického vnimani, ale s ndpady. VSude byl a vSechno vidél. Kazdy
ndpad jeho kretivniho tymu v ném probudi vzpominku na ,,jeden
vybornej spot”. Chtél by se kamaradit s umélci, ale oni se ne-
chté€ji kamarddit s nim. Je z toho smutny, a proto je pomlouva.
Zastupce kryjejtyv dajrektra ma na vizitce napsdno Deputy Crea-
tive Director a skute¢né€ neni ni¢im jinym neZ deputdtnikem, Cte-
nym ovSem dypjuity!

kyekaunt [pi$ key-account] je ekaunt, ktery vi v§echno tplné nejlip,
klienta znd jako Zadny z ekaunti a je tudiZ pro streteci kliCovy.

1

leja w [pi§ layer] je prasvitnd vrstva nad béZnym obsahem sajty,
ktera nese reklamu ve formé beneru.

lejaut [piS lay-out] je ¢ ,.brnkacka a nechdpeme, pro¢ vam to trva
tak dlouho,” vycitaji ekaunti kreativciim. Lejaut se idi korporejtem
a krom& mandatorii obsahuje vizudl, hedlajnu a badykopy. Pozor!
Nijak nesouvisi s lejauterem!

lejautr [piS layouter] je chudék, ktery neumi nic jiného nez lepit
prezentace na bordy. Také chodi pro kafe a casem se vySvihne na

pozici cenyjeprodjuzra [pi§ junior-producer].
litoska [pis litho] je barevny plat ofsetového filmu.
Iyflet [pis leaflet] je obycCejny letdk, nejcastéji ,,oboustranna actyrka”.

m

majkrosajt w [pi§ micro-site] je reklamni sajta, kterd nedd moc
préce, ale stoji ukrutné penize.

mandatorys [pi§ mandatories] jsou sadou nezbytnosti, bez nichz si
klient neumi svoji reklamu predstavit (logo, korporejt, format,
lejaut, hedlajn, kopy, imic a vizudl). Pokud artdajrektr pouZije
mandatdrije, mé Sanci, Ze klient pfistoupi na jeho kreatyvu.

markové jsou edmeni z agosky Mark/BBDO.

mejl neboli ymejl alias Emilova zprdva [pi§ e-mail] je elektronickd
forma sdéleni nejvyssi duleZitosti, kterou kdybyste nedostali bé-
hem nékolika minut, zhrouti se vam svét a d&jiny pfijdou o veliky
okamzik. DuleZitou sloZkou Emilova psani je @, tzv. zavini¢
zvany at sign, zkracené etka (neplést s & rovnéZz feCenym et!),
znak obsaZzeny ve vSech abecedach, aniz kterykoli z typograf
tusil, k ¢emu bude urceny. Proto ho tviirci ymejlu pouZili a dali
mu smysl (¢ jeden z dajrektrii jisté agosky hlaSe do mobilu svij
ymejl, fekl: ,, ...pi§ si: karel - uzenac -...”)! Pozor! Mejl miZe byt
rovnéZ dajrekt!

mekeni jsou edmeni z agosky McCann-Ericsson.

menec¢r [pi§ manager] zafizuje komukoli cokoli, je jen o mélo vy§
nez esystent a hodné pod dajrektry.

mesik [piS kuryr] je piivodné cernoZluty, dnes uZ jakkoli zbarveny
termindtor, typicky tim, Ze se nikdy nezdrZi déle neZ nékolik vtefin.
Neplést s mesycem!

mesy¢ [pi§ message] znamend sdélit nékomu néco (skutecné o vic
nez o vagni ,,néco” nejde). Neplést s mesikem!

mobil je véc, jejiz zvonéni ma stejny dcinek jako zvuk natahovaného
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koltu v desperatové dlani - pfi zacvrlikdni vSichni majitelé mobilu
podvédomé tasi své pfistroje.

mudbord [pi§ mood-board] je koldZ z rliznych vysttizkl a barev-
nych papirki, zkratka ze v8eho, co zbylo a co by mohlo byt i jen
vzdalené vyvolat v klientovi pocit, Ze agoska ma streteci pro-
mysSlenou a do detailu propracovanou.

mydyja [pi§ media] je reklamni odvétvi samo o sobé. Stard se o pla-
novani inzerce, o umistovani audori, sleduje cejdrpycka a svy-
mi analyzami vstupuje osobit¢ do prezentaci klientovi. Sekci
vede mydyjadajrektr, dileZitou osobou je mydyjaplenr.

mytynk [pi§ meeting] je jakykoli stfet dvou a vice lidi. Mytynk
muze byt bryfem, brejnstomingem nebo kldjentrevjii.

n
nachomytynk je spontdnni a nadhodny myting.
nalinkovat w znamend odkdzat, udélat (hyper)link [pi§ odkaz].

0
ofysmenecr [pis§ office-manager] je skladnik, obsluha kopirky a part-
ner pro vypalovani zobaki.
onlajn w [pi$ on-line] znamen4 civét na drét.
ouvrnajt [pi§ over-night] neboli nocovka je fini§ pied prezentaci.
Po téméf kazdém ouvrnajtu klient posune prezentaci na dal$i den.

pejévija w [pis page-view], zkracené vijii nebo impresn [pi§ impres-
sion] vyjadiuje pocet navstév na sajté s benerem.

pek [pi$ pack] znamend, Ze kdyZ si koupite drahou reklamu, kterou
nechcete, dostanete k tomu jeSt¢ reklamu, kterou nepotfebujete.

peksot [piS pack-shot] je néco mezi spotem a postpeksotem, coz je
néco mezi pekSotem a regonem.

peky¢ [pis package] je hromada papir(, kterou s sebou tahaji ekaunti
na kazdy mytynk.

pioueska [pis POS, ¢ili point-of-sales] jsou vesmés tisténé materialy,
které chtéji otravit zdkaznika v prodejné do té miry, Ze si ,,to” koupi
jen proto, aby mél pokoj.

popap w [pi§ pop-up] je reklama, kterd na vas na webu vyskoci
v samostatném okné.

poustr [piS poster] neni nic jiného neZ plakat, ale poustr lip zni.
Jinymi formami mohou byt abrybus a sitylajt.

pozisjonyn [pi§ positionning] vyjadfuje ve streteci konkrétni re-
klamni kampané pozici klienta na trhu. Ponévadz klient nepfizna,
7e je na dné€, a Zadné agoska nechce tuto skuteCnost ve streteci
zmifiovat a jakkoli na nf stavét, je poziSjonyn vZdycky idedlni.

prajmtajm [pi§ prime-time] je hlavni vysilaci Cas v televizi.

pravda v reklamé prohrava se 17i na celé Cafe.

prezentace je piehlidka mobilii, nazehlenych kvéder, oslavnych 6d,
prazdnych feci a v posledni fad€ bordii s vlastnimi lejauty.

print je vSe ti§téné. Slovo ,.tisk” je ale Ceské, a proto se nepouziva.

produkt je pfedmétem reklamy, at uz je to cokoli.

promousn [pi§ promotion] je eksn, pfi niZ jsou k ni vyc¢lenéni pra-
covnici agosek ochotni jakkoli se poniZovat ve jménu klienta,
aniz za to dojdou jakékoli satisfakce. Chodi prevleceni za krabici
praciho praSku ¢i za liSku stavebni, v lepSim piipad€ rozdavaji
letacky kdekomu, kdo se jim pfiplete do cesty. Promou$n zna-
menda rovnéz, Ze prodejny jsou ovéseny a preplnény kasirovanymi
produkty, stojany a dyspleji. Promou$n znamend, Ze ekaunt pfijde
se zaddnim a s pocitem, Ze se vSichni strhaji, aby lacinou voriavku
koupil cely narod.

prufrydr [pi§ proof-reader] je naruZivy Ctendf, ktery textim rad dava
svoji podobu. PrestoZze moc neovladd gramatiku a vyjmenovand
slova, jsou mu svéfovéany korektury kopy, ktera vétSinou dokope.



prypres SLOVNIK REKLAMSTINY trefykmenecr

prypres spejsialist [pi§ pre-press-specialist] je osvitkdf, mackac
knofliku ,,budiz” na ovladacim panelu osvitky.

pyar agoska [pis P. R. neboli public-relations] je parti¢ka byvalych
novinaft, vyuZivajici svych znamosti z minula k manipulaci s re-
dakcemi za ucelem uvefejnéni pyjdrka.

pyjarko [piS press-release] alias skryta reklama je ¢innost ovliviluji-
ci vefejné minéni o klientovi (produktu) cestami nepiimé reklamy:
interview zmifiujici konkrétni znacku, pozndmka utrousend mimo-
dék pfi televizni debaté, ale i fima a $ifeni paniky.

r
reklama, jak sim ndzev napovidd, ma za tkol klamat. Klam a lez
ry¢mydyja w [pi§ rich-media] je kazda reklama na sajté, kterd ne-
sestava pouze z linku (odkazu) a imice (obrdzku); obvykle pred-
stavuje spot ve flesi.

S
sajta w [pi§ web-site] je cokoli, co se zobrazi na brauzru.
sapastysl w [pi§ superstitial] je reklama ve velkém popapu.
selinlajn [pi§ selling-line] je jiny vyraz pro feglajn.
semtamka je Casto pouZivand pioueska a je to jedna z té prehrsle
samolepek na dvefich do kazdé prodejny, kterd ma za tikol zabrénit
cilovce vidét, co maji uvnitt, a donutit ji tak ke vstupu. Pii odchodu
strasi piislibem pfisti navstévy.
seSna w [pi$ session] je ndvstéva jiizra, béhem niz sjede par vijii.
sitylajt je tabule, do niZ nardZeji slepci.
skajskrejpr w [pi§ sky-scraper] neboli paneldk je bener na vysku.
skvér w [pi§ square] je reklamni Ctverec na sajte.
skvos [pi§ squash] je vedle bilidru, doutnikii a Sourylu nejoblibe-
néjsi zdbavou dajrektrii.

slajda [pi§ slide] je prihledné néco, s ¢im se ohdni povétSinou drz-
prodjiisii kolem skeneru. Rodily Cech to néco nazyv4 diapoziti-
vem neboli didkem. Ekaunti slajdou nazyvaji v lejzrovce potiSténé
folie, na nichZ - pomoci epididku - prezentuji klientovi svoji streteci.

spem w [pi§ spam] je dajrektmejl na slepo.

storac neboli storybord [pi§ story-board] je kresleny scénéf ke spotu.
Vyznacuje se Sibeni¢nimi ouvrnajty a tim, Ze jakkoli schematic-
kou kresbu klient vnima jako kdsting a baziruje pak na maximalni
podobnosti.

sypyjem w [pi§ cost-per-mile] je cena za tisic impresnii vulgo vijiiz.

W
S

Selftokr [pis shalf-talker] je pouta¢ vkladany do regalu, vznikly tak,
Ze dlouhd papundeklovd nudle se po délce piehne, pficem? jeji
horni ¢4st je zatiZena na regélu vystavenymi produkty, zatimco
svisld ¢ast poutd pozornost svym GZasnym dyzajnem a predev§im
burcujicimi benefity.

Selforganajzr [piS shelf-organiser] je cokoli, co drzi zboZi na regélu
a brani jeho vypadnuti. Potisk neboli dyzajn Selftorganajzru z néj
navic ¢ini u¢innou piouesku, coz s sebou nese dalsi inkam.

Souryl [pi§ show-reel] je videokazeta plna reklam, z nichZ kazda
druhd je ,,vybornd” a kazda teti evokuje v kryjejtyvdajrektrovée
paméti vzpominku na ,,jeden fakt vybornej spot”.

t

teglajn [piS tag-line] je jiny vyraz pro klejm.

tegon [pis tag-on] je vysvétlivka spotu. VEétSinou jednou vétou a za
dvé aZ pét vtefin fekne vSe, co chtél tficetivtefinovy spot fici, ale
pro samé uméni na to nezbyl cas.

tendr [piS tender] je konkurs mezi agoskami. Lidové komin.

trefykmeneZr [pi§ traffic-manager] je vétSinou krasnd mlada Zena,



tyzr SLOVNIK REKLAMSTINY Neplacen4 inzerce

jiZ ekaunt, drtdajrektr, kopyrajtr ¢i détépdk nikdy nefeknou ne,
ackoli je jejich spole¢nym nepfitelem, nebot pracuje pro vSech-
ny strany. Zarovei je vS§em hromosvodem, kdyZ se néco podéla.
Dfiv se tato funkce jmenovala technicky redaktor.

tyzr [pi§ teaser] je vicefazova forma inzerce, nejcastéji uzivana
v audorech. V prvni fizi mate, ve druhé a dalSich chlacholi.

\%

vizual je cokoliv, co 1ze zobrazit (tzv. vizualisovat) ve vztahu k na-
bizenému produktu v printech, lyfletech, na poustrech, v televizi

F w
a viibec vSude, kam to agoska narve.
vobler [pi§ wabbler] neboli chvéjka alias blembdk je papundekl VA ‘ KO
s pestrym potiskem, ktery se blembd na pruzném rameni, opac-

nym koncem upevnéném k regélu ¢i dyspleji.

votrmak w [pi§ water-mark] je obycejny podtisk.

vyjajpy [piS V.L.P. neboli Very-Important-Person] je klient, kterému
je pro jeho dobry pocit vénovana stejnd péce jako ostatnim kli-
entiim, ale ekaunt mu vsugeroval, Ze je né¢im vic neZ ti ostatni.

Y/
zafokusovat znamend pfiznati si jakykoli vysledek.
zaziimovat v sob& nese pozadavek piibliZeni.
zumit! [pi§ zoom-it] fekne ten, kdo nechape demonstrovanou ajdju,
protoZe neni jeho.

www.vajicko.cz

. . server o reklame, médiich
Vysvétliviy: a dobrém vkusu

w tykd se predevs§im reklamy na webu

* za touto znackou nasleduji terminologicka
spojeni, fraze a kli§é

kurzivou je uveden odkaz na jiné heslo




